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I. Postanowienia ogdlne
Okreslenia i definicje:
Ogolne Warunki - ogdlne warunki zamieszczania reklam
w czasopismie Prestige Magazine
Wydawca - wydawnictwo Press Art Promotion Sp. z o.0.:
wydawca Prestige Magazine
Czasopismo - kwartalnik Prestige Magazine, wydawany
przez wydawnictwo Press Art Promotion Sp. z o.0.
Zleceniodawca - osoba fizyczna lub prawna sktadajaca

zlecenie na zamieszczenie reklam W czasopi$mie
wydawanym przez Wydawce
Reklama -  ogtoszenie ptatne przekazane przez

Zleceniodawce w celu zamieszczenia w czasopismie
wydawanym przez Wydawce

Umowa - umowa cywilno-prawna zawarta pomiedzy
Zleceniodawca a Wydawcgq na umieszczenie Reklamy
w Czasopismie

Cennik - dokument w formie elektronicznej lub drukowanej,
zawierajacy wykaz cen za zamieszczenie reklam.
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II. Odpowiedzialno$¢ Wydawcy i Zleceniodawcy
1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢
zamieszczanych Reklam.
2. Zleceniodawca zapewnia, ze dostarczony przez niego
materiat reklamowy nie narusza czyichkolwiek praw
autorskich lub wydawniczych, dobrych obyczajow i nie

stanowi czynu nieuczciwej konkurencji ani nie narusza praw
wiasnosci przemystowej, a w szczegdlnosci, ze dysponuje
zgoda twdrcy na rozporzadzanie jego utworem w zakresie
niezbednym do realizacji Umowy. W przypadku
niezgodnosci powyzszych  oswiadczen ze  stanem
rzeczywistym, wylaczna odpowiedzialno$¢ z tego tytutu
ponosi Zleceniodawca. W przypadku skierowania przez
osoby trzecie roszczen wobec Wydawcy z tytutu naruszenia
ich praw lub débr osobistych, zwigzanych z publikacjg
dostarczonego przez Zleceniodawce materiatu -
Zleceniodawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ wobec
Wydawcy za zwolnienie Wydawcy z dtugu zgodnie z art. 392
k.c. oraz zobowigzuje sie do zaspokojenia uzasadnionych
roszczen 0séb trzecich. Zleceniodawca ponosi
odpowiedzialno$¢ za zgodnos$é Reklamy z postanowieniami
ustawy Prawo Prasowe, ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji oraz innych przepiséw prawnych.

3. Zleceniodawca zobowigzany jest do naprawienia
ewentualnych szkéd powstatych po stronie Wydawcy
w zwigzku z trescig opublikowanej Reklamy.

4. Wydawcy przystuguje prawo odmowy opublikowania
przekazanych materiatow reklamowych, jezeli ich publikacja
bytaby sprzeczna z prawem, dobrymi zwyczajami,
naruszataby normy etyczne czy mogtaby narazi¢ Wydawce
na odpowiedzialnos¢.

5. Wydawca ma takze prawo odmowié zamieszczenia
Reklamy, jezeli jej tres¢ Ilub forma jest sprzeczna
z charakterem Czasopisma, a takze kiedy stanowi¢ moze
konkurencje dla dziatalnosci prowadzonej przez Wydawce
lub podmioty z nim powigzane.

6. O odmowie zamieszczenia Reklamy Wydawca
poinformuje Zleceniodawce w ciggu 7 dni roboczych od dnia
otrzymania materiatéw reklamowych. Zleceniodawca ma
prawo zmiany odrzuconej Reklamy. W powyzszym
przypadku zmiany w tresci lub w jakosci technicznej
materiatdw reklamowych Zleceniodawca dokonuje na swdj
koszt.

7. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub
odmowy publikacji Reklamy bez podania przyczyny.

8. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci w stosunku do
Zleceniodawcy za brak realizacji umdwionej lub zamdwionej
publikacji w przypadku dziatania sit wyzszych, ktére
zaktécity czesciowo lub catkowicie produkcje lub dystrybucje
Czasopisma lub zaprzestania wydawania Czasopisma,
w ktérym Reklama miata by¢ opublikowana.

§3

III1. Przyjecie i realizacja zlecenia
1. Przyjmowanie do publikacji Reklam oraz zamieszczanie
ich przez Wydawce w CzasopiSmie dokonywane jest na
podstawie zamodwienia Zleceniodawcy lub Umowy, zgodnie
z niniejszymi  Ogdlnymi  Warunkami i obowigzujacymi
przepisami prawnymi.
2. W przypadku zawarcia ze Zleceniodawcg umowy na
publikacje Reklam w pierwszej kolejnosci maja
zastosowanie postanowienia tejze Umowy. W punktach nie
uregulowanych Umowga obowigzujg niniejsze 0Ogodlne
Warunki.
3. Zamédwienie powinno by¢ sporzadzone na formularzu
zamoéwienia dostarczonym przez Wydawce lub na papierze
firmowym Zleceniodawcy i zawierac nastepujace
informacje:
- nazwa i numer Czasopisma, w ktorym Reklama ma zostac
zamieszczona,
- ilo$¢ publikacji,
- wielkosc¢ i format zamawianej Reklamy,
- miejsce zamieszczenia Reklamy (oktadka badz $rodek
Czasopisma),
- forma i termin ptatnosci,
- dane osoby upowaznionej
realizacji danego zamowienia,
- piecze¢ firmowg oraz podpis osoby upowaznionej do
zaciggania zobowigzan.
4. W przypadku, gdy Zleceniodawca podejmuje po raz
pierwszy wspoOtprace z Wydawca, zobowigzany jest on
dostarczy¢:
w przypadku oséb prawnych:
- kopie wypisu z Krajowego Rejestru Sadowego,

przez Zleceniodawce do
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- regon,
- decyzje o nadaniu NIP.

W przypadku 0s6b fizycznych:

- aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej,

- regon,

- kserokopie dowodu osobistego,

- decyzje o nadaniu numeru NIP.

5. Zleceniodawca ma prawo do wprowadzenia zmian
w zamowieniu dotyczacych tresci lub formy Reklamy. W
takim wypadku Zleceniodawca, w formie pisemnej
zawierajacej doktadny opis planowanych zmian powiadomi
Wydawce nie pdzniej niz w terminach okreslonych jako
Ltermin ztozenia zamowienia” i opisanych w Cenniku.

6. W wypadku przekroczenia tego terminu, Wydawca ma
prawo do realizacji zamdwienia w jego pierwotnej wersji.
Zleceniodawca jest zobowigzany do zaptaty wynagrodzenia
w petnej

wysokosci.
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IV. Materialy reklamowe
1. Zleceniodawca dostarczy Wydawcy materiaty reklamowe
nie pdézniej niz w terminach okreslonych jako data ztozenia
materiatéw opisanych w Cenniku. Date publikacji ustala sie
na podstawie terminarza ukazywania sie Czasopisma.
2. Materiaty reklamowe Zleceniodawca przedstawi w formie
gotowej do druku, w postaci elektronicznej, zgodnej
z wymogami okreslonymi w parametrach technicznych
materiatéw reklamowych stanowigcych integralny element
Cennika. Koszt przygotowania materiatdw reklamowych
spoczywa na Zleceniodawcy.
3. W przypadku odrzucenia projektu Reklamy Wydawca
moze wyznaczy¢ Zleceniodawcy dodatkowy termin na
dostarczenie poprawionych materiatow reklamowych.
4, Wydawca moze odstgpi¢ od Umowy bez konsekwencji
finansowych. Ocena jakosci poziomu artystycznego,
technicznego oraz charakteru Reklamy odpowiadajgcego
profilowi Czasopisma nalezy do Wydawcy.
5. Wydawca nie ma prawa dokonywania
w materiatach  reklamowych bez wiedzy i
Zleceniodawcy.
6. Zleceniodawca ma prawo, za zgodg Wydawcy, dokonad
na wasny koszt zmiany w materiatach reklamowych.
Dokonanie zmian w materiatach reklamowych po
zamknieciu humeru Czasopisma do druku nie jest mozliwe.
7. Zleceniodawca moze zrezygnowac z publikacji Reklamy
bez konsekwencji finansowych w terminie do 7 dni przed
data dostarczenia materiatdw w uzgodnionym terminie.
Jezeli Zleceniodawca odstgpi od Umowy z przyczyn
niezaleznych od Wydawcy w terminie pozniejszym od
okreslonego w pkt. 7, jest zobowigzany do natychmiastowej
zaptaty 50% ceny.
8. Rezygnacja z zamdwienia przez Zleceniodawce odbywa
sie na piSmie pod rygorem niewaznosci.
7. Wydawca ma prawo do odmowy wprowadzenia zmian,
jezeli ich wprowadzenie okaze sie niemozliwe ze wzgledéw
technicznych lub z uwagi na inne zobowigzania Wydawcy
i nie bedzie ponosit z tego tytulu jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci wobec Zleceniodawcy.
8. Zamowienie winno by¢ ztozone przez Zleceniodawce w
formie pisemnej za posrednictwem poczty lub faksem, badz
doreczone Wydawcy przez upowazniong, przez
Zleceniodawce osobe.
9. Wydawca potwierdza pisemnie otrzymanie zamoéwienia
i okresla termin nadestania materiatéw reklamowych, cene,
a takze date publikacji. Jezeli uwzglednienie proponowanej
przez Zleceniodawce daty publikacji jest niemozliwe,
Wydawca zaproponuje inny termin.

zmian
zgody
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V. Odpowiedzialnos$¢ i reklamacje
1. Wydawca zapewnia dobrg jakos$¢ druku Czasopisma.
2. Wydawca nie odpowiada za wady jakosciowe druku
zamoéwionej Reklamy ujawnione w  poszczegdlnych
egzemplarzach Czasopisma i nie przekraczajacej 5 % catego
nakfadu.
3. Wydawca nie odpowiada za opdznienie publikacji lub
wady druku spowodowane niewtasciwg trescig lub jakoscig
materiatéw reklamowych.
4. Wydawca nie odpowiada za szkody powstate z powodu
dostarczenia przez Zleceniodawce wadliwych materiatéw
reklamowych.
5. Zleceniodawca ma prawo ziozenia reklamacji, w formie
pisemnej, w terminie 14 dni od daty publikacji. Reklamacja
zostanie rozpatrzona przez Wydawce w terminie do 14 dni.
Niedotrzymanie terminu reklamacji lub brak wymaganej
formy pisemnej powodowaé bedzie utrate przez
Zleceniodawce prawa do reklamacji danej Reklamy.
6. Reklamacja powinna opisywa¢ w sposéb szczegotowy
rodzaj wad lub usterek opublikowanej Reklamy.
7. Ztozenie przez Zleceniodawce reklamacji nie powoduje
wstrzymania  obowigzku  Zleceniodawcy zaptaty za
publikacje Reklamy.
8. Zleceniodawcy nie
w przypadku btedu
instrukcji  Zleceniodawcy
materiatach.
9. Odpowiedzialno$¢ Wydawcy za techniczne znieksztatcenia
lub wade druku zmieniajaca sens Reklamy ograniczona jest
do wartosci ztozonego zamoéwienia.
10. Wydawca zobowigzuje sie do archiwizowania materiatow
ogtoszeniowych na nosnikach elektronicznych przez okres
co najmniej 3 miesiecy od daty publikacji.

przystuguja zadne roszczenia
powstatego w wyniku niejasnych
lub wad w dostarczonych
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VI. Ceny i warunki ptatnosci
1. Cene =za =zamieszczenie Reklamy okresla
stanowiacy zatgcznik do ogdinych warunkow.
2. Wydawca moze uzalezni¢ wykonanie zlecenia od wptaty
przedptaty w umoéwionej wysokosci.
3. W przypadku nieuiszczenia przedptaty w okreslonym
terminie Wydawca zastrzega sobie prawo do wstrzymania
publikacji Reklamy.
4. Wydawca wystawia i wysyfa fakture w ciqgu 3 dni od
pierwszego dnia sprzedazy
Czasopisma. Zleceniodawca uiszcza zaptate w terminie 7 dni
od dnia wystawienia
faktury. Za termin zaptaty uwaza sie date uznania rachunku
Wydawcy. W przypadku
opoOznienia zaptaty Wydawca naliczy odsetki w wysokosci
ustawowej.

Cennik
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VII. Postanowienia koncowe
1. W razie zaistnienia sporéw dotyczacych publikacji Reklam
beda one rozstrzygane przez sad powszechny witasciwy dla
siedziby Wydawcy.
2. Niniejsze 0Ogdlne Warunki wchodza w zycie z dniem
1 sierpnia 2008 roku.
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